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Landwirtschaft - Gesellschaft 
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Diskussionen über Landwirtschaft 









Das Unternehmen Milcherzeugung  



Effizienz in der Milcherzeugung 
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Kreuzungen Bio

n = 459 n = 22 n = 34 n = 25 n = 408 n = 10 n = 17

*

Weiß et al. 2008 



 

Omega 3 Fettsäuren und Milchleistung 

milk yield, ECM
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Was ist Milchqualität? 

• Tierwohl 

• Futtermittel (GVO, Soja) 

• Omega 3 Gehalt 

• Herkunft 

• Flächeneffizienz 

• CO2 Effizienz 

 

Entscheidend: Mehrwert muss In-Wert gesetzt 
werden 

 





22. Juni 2006 Feneberg GmbH, Kempten 



28. Juni 2006 Greenpeace, Hamburg 



Juli 2006 Molkerei Berchtesgadener Land,  

   Piding 









Einmalige Situation Milcherzeugung 

• Weidesysteme sind betriebswirtschaftlich 
konkurrenzfähig ! 

 

 

• Alternative Haltungsformen im Schweine- und 
Geflügelbereich (Stroh, Weideauslauf, Kaltställe 
usw.) können betriebswirtschaftlich nicht 
konkurrieren, sind auf zusätzlich Gelder 
angewiesen  

 



Weidekuh – natürliche Litfaßsäule ? 



Werbeeffekt ? 

• Außenwerbung Deutschland: 891 Mio €/332.000 
Standorte – 2.670 €/Standort 

 

• Milchkühe Deutschland: 4,3 Mio Stück 

 

 





Deutscher Milchmarkt 

Handelsmarken 41 %

Danone 9 %

Müller 7 %

Campina 6 %

Ferrero 4 %
Ehrmann 3,6 %

Dr. Oetker 2 %
Kerrygold 2 %

Quelle: Nielsen 

Kerrygold Marktführer 
Butter Deutschland, 
ca. 19 % Marktanteil 


